泰宁县人民政府办公室关于做好参加第二届

“乐购三明”直播节暨“明品明味街”

开街活动的通知

各乡（镇）人民政府，县各有关单位：

按照《中共三明市委办公室  三明市人民政府办公室关于印发第二届“乐购三明”直播节暨“明品明味街”开街活动实施方案》的通知》（明委办发明电〔2021〕34号）安排部署，现将我县做好参加第二届“乐购三明”直播节暨“明品明味街”开街活动有关事项通知如下：
一、成立工作小组

组  长：饶秀健  县政府副县长

副组长：周铭焕  县工信局局长

成  员：李继旺  县金融办主任
        廖碧凤  县工信局副局长  

黄宜盛  县贸促会副会长 
        肖毓美  县农业农村局副局长

        陈  征  县市场监管局副局长
黄小荣  县文旅局副局长

        李  福  县融媒体中心副主任

        陈淑兰  县总工会副主席
        肖求文  县旅游管委会市场推广局负责人 
工作小组办公室设在县工信局，统筹负责参加活动有关具体事项，办公室主任由周铭焕同志兼。

二、明确工作任务

（一）县政府办：负责直播脚本审核把关，协调各乡（镇）、县各有关单位和通讯部门做好本次活动宣传和发动工作，做好筹备组交办的其他工作。

（二）县工信局：负责工业产品的选择推荐，确定好赠品的品名和数量；负责遴选1家有电商从业经验的电商企业参与直播，承担直播产品上架、发货、售后、结算等电商供应链服务；负责做好本次直播产品汇总，确定产品供货价格、数量、物流等事宜，确保产品上架进入预热销售环节，明确直播当天的秒杀赠品等细节；直播结后，负责督促企业按时发货（含赠品）；做好等备组交办的其他工作。

(三)县农业农村局：负责特色农产品的选择推荐及质量把关，确定好特色农产品赠送的品名和数量，并经审核后汇总至县工信局；做好筹备组交办的其他工作。
(四)县市场监督管理局：对参与直播的供货商资质及产品质量等进行审核把关，禁止以次充好；做好筹备组交办的其他工作。
(五)县文旅局：负责旅游门票的赠送数量，经审核后汇总至县工信局；做好筹备组交办的其他工作。
（六）县融媒体中心：负责制作县领导推介活动宣传海报和预告片制作；协助县工信局做好泰宁县直播间的布置、背景设计、直播脚本撰写、直播间流程安排等相关工作；负责活动前期预热、活动中跟进报道、活动后持续宣传推广；做好筹备组交办的其他工作。

（七）县总工会：鼓励引导机关、企事业工会安排一定的工会节假福利费在展销期间采买名特优产品。

（八）县旅游管委会：负责邀请本地网络达人参与直播；与上清溪景区对接，并推荐1名导游，做好直播当天景区的连线工作。

附件：第二届“乐购三明”直播节暨“明品明味街”开街活动实施方案

泰宁县人民政府办公室

2021年4月23日
第二届“乐购三明”直播节
暨“明品明味街”开街活动实施方案

为持续打响“全闽乐购 乐购三明”品牌，扎实做好“六稳”工作，落实“六保”任务，大力推动直播带货等电子商务新业态发展，释放需求、扩大消费，根据市委、市政府部署要求，决定举办第二届“乐购三明”直播节暨“明品明味街”开街活动。为确保活动有序推进，特制定如下实施方案：
一、活动主题
中国绿都  乐购三明
二、举办单位
（一）指导单位：福建省商务厅
（二）主办单位：中共三明市委  三明市人民政府

（三）承办单位：各县（市、区）党委和人民政府，市商务局、融媒体中心、工信局、财政局、农业农村局、林业局、文旅局、市场监管局、总工会、城发集团

三、活动内容
本活动系我省“全闽乐购”直播节活动的子项目，分市、县两个层面进行。
县级层面：各县（市、区）自主开展直播节活动，自行优选本地一批资质齐全、价格合适、供货能力较强的特色生态农（林）产品、特色工业产品、文旅产品，甄选若干家企业结合本次活动开展线上线下营销活动。

市级层面：4月30日，由省、市、县领导共同启动第二届“乐购三明”直播节暨“明品明味街”开街活动，集中开展为期3天的线上线下活动，现场开展线上直播带货竞赛、线下展销、小吃展示。

四、时间安排
（一）预售预热：4月16日—4月29日，各县（市、区）根据前期筹备工作开展网上宣传推介，并同步开展预售活动。
（二）开幕仪式：4月30日，省、市、县联合正式启动该活动（方案详见附件1），在三明市区城发广场举行为期3天的线上线下促销活动。开幕式当天，省、市领导巡馆，各县（市、区）分别开展直播带货。

（三）成果统计：活动结束次日（5月3日）上午，由各县（市、区）负责统计各自直播节成果、城发集团负责统计“明品明味街”销售成果，并于次日上午10:00前汇总至市商务局。

五、活动形式及亮点
（一）市县领导巡展，本地居民和网民朋友联动：领导巡展和商家及消费者面对面交流互动，并配合秒杀、礼品赠送等促销手段，让网上消费者更直观感受明货魅力。
（二）线上线下结合，现场体验和宣传推介联动：直播引流叠加线下实体消费，拓宽销售渠道和受众群体，提高明货的知名度，让明货出山行销大江南北。

（三）多点实景连线，四张名片和美景好物一起联动：市融媒体中心利用广电云、快手、抖音、拼多多等互联网直播平台，对各县（市、区）直播进行滚动宣传，充分展示三明优势产业和特色地产品，扩大三明对外影响力。
六、责任分工
（一）成立活动组委会

主      任：张元明  市政府副市长
常务副主任：罗金水  市政府秘书长

副  主  任：肖建宁  市政府办副主任

陈聚宝  市商务局局长

郑文理  市工信局局长

王小坚  市农业农村局局长

陈  平  市林业局局长

廖荣华  市文旅局局长

王克新  市融媒体中心主任

郭正青  市城发集团董事长

成      员：市商务局、工信局、农业农村局、林业局、文

旅局、财政局、公安局、城管局、市场监管局、

总工会、融媒体中心、城发集团分管领导，各

县（市、区）政府分管领导

组委会办公室设在市商务局，办公室主任由陈聚宝同志兼任，组委会下设四个工作组。

（二）组委会工作机构及职责
1.综合组
总 负 责：肖建宁  市政府办副主任

责任单位：市政府办

主要职责：负责起草本次活动筹备工作实施方案、有关文件和汇报材料等文秘工作；负责统筹协调、督促检查各工作组工作开展情况；负责市领导有关材料的撰写、审核、把关等工作；负责与各县（市、区）及市直有关单位的沟通联系；做好组委会交办的其他工作事项。

2.直播组

总 负 责：王克新  市融媒体中心主任

责任单位：市融媒体中心、城发集团，各县（市、区）政府

主要职责：拟定本工作组细化方案；负责本次开幕式全程直播；负责本次活动整体品宣、视频制作、新闻报道等；负责人文故事素材、直播脚本、直播素材留存剪辑等；负责开幕式活动策划和组织实施，做好现场布置、氛围营造、人员组织等；负责现场的直播技术保障及媒体记者邀请；负责指导执行机构高标准完成领导巡馆直播全过程策划、直播间引流和平台营销策划；做好组委会交办的其他工作事项。各县（市、区）负责邀请本地网络达人和大V参与活动，负责开幕式当天本地区直播带货选品及直播；负责直播前期预热销售（直播平台、场次及形式不予以限制）。

3.展会组

总 负 责：陈聚宝  市商务局局长

王克新  市融媒体中心主任

郭正青  市城发集团董事长

责任单位：市商务局、融媒体中心、工信局、农业农村局、林业局、文旅局、城发集团，各县（市、区）政府

主要职责：拟定本工作组细化方案和开幕式细化方案；负责开幕式活动线下活场地安排、审批；负责展会、小吃展、开幕舞台的策划及实施；负责开幕式期间每场活动安排、气氛营造；负责现场总调度、协调、执行；负责开幕式活动企业安排及管理；负责成果统计、汇总；做好组委会交办的其他工作事项。

4.保障组

总 负 责：肖建宁  市政府办副主任

陈传才  市商务局四级调研员

黄连东  市城发集团副总经理

责任单位：市政府办、商务局、融媒体中心、公安局、卫健委、市场监管局、城管局、消防支队、通信办、城发集团、国网三明供电公司

主要职责：拟定本工作组细化方案；负责活动场所、嘉宾驻地现场管理、安全保卫及消防安全；负责开幕式活动疫情防控；负责车辆管理、交通疏导和现场秩序维持；负责参会代表、参会嘉宾、媒体记者及网红的食宿安排、证件制作及发放；负责协调有关部门做好医疗服务、食品安全、安全保卫等后勤保障工作；负责协助布展公司做好展览布置、安排等工作；负责通讯保障，确保现场网络信号畅通及场地水电空调卫生等；负责车辆调度，做好来宾接送；做好组委会交办的其他工作事项。

七、工作要求
（一）强化组织领导。各县（市、区）政府、4个工作组要统一思想认识，主动担当作为，加强统筹协调，细化工作方案，凝聚工作合力，抓实抓好前期各项筹备工作；组委会各成员单位要积极介入，主动配合承办单位做好直播节各项活动，确保活动取得实实在在的成效。
（二）强化宣传引导。市融媒体中心要充分发挥融媒体宣传作用，以本次活动为重要契机，以三明城市特色内涵、优势产业、特色地产品作为宣传重点，深入各县（市、区）跟踪报道，做到活动前预热铺垫、活动中跟进报道、活动后持续宣传，积极创新和营造热点，扩大宣传效果。

（三）强化责任分工。各县（市、区）要借助快手、抖音、拼多多等互联网直播平台，创新形式，扩大宣传本地名优特产品，确保活动取得良好成效；市直有关单位要主动承担、主动介入，按照职能划分帮助各县（市、区）做好农（林）产品、工业产品、文旅产品的品类和资源整合；市总工会要鼓励引导机关、企事业工会安排一定的工会经费在展销期间采买展会名特优产品作为节日慰问品，各县（市、区）总工会同步跟进，支持本次活动。各县（市、区）、市直有关单位要指定具体责任领导（处级）和责任人（科级），相关人员名单（含单位、姓名、职务、手机号码）请于4月22日上午下班前报送至市商务局；各县（市、区）分别于4月20日、25日、29日下午下班前将预售开展情况（附件5）报送至市商务局；相关工作总结请于活动结束3日内报送至市商务局（邮箱：smsswjdsk@163.com，电话：8271016）。

联系人：1.市商务局      陈传才，手机号码：13806972228；

2.市融媒体中心  颜永新，手机号码：13850861761；

3.市城发集团    黄连东，手机号码：13806978825。
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附件1
第二届“乐购三明”直播节

暨“明品明味街”开街活动开幕式工作方案

一、时间、地点
4月30日（星期五），在三明市区城发广场。

二、参加人员（约350人）
（一）举办单位代表（约20人）。福建省商务厅领导、市领导及承办单位主要负责同志。

（二）各县（市、区）代表（约60人）。参加活动的各县（市、区）政府领导、网红达人及主持人。

（三）参展企业代表（约200人）。参加展示展销及小吃节企业。
（四）新闻媒体记者（约20人）。含国家级、省级、市级等媒体记者。

（五）其他相关人员（约50人）。含市、县有关工作人员及参加后续直播企业代表。

三、开幕式议程
4月30日（星期五）

10:00-10:30  暖场

10:30-10:45  开幕式（1.主持人开场；2.省商务厅领导致辞；

3.市领导致辞；4.启动仪式）

10:45-11:00  省、市领导巡馆

11:00-18:00  各县（市、区）政府领导带队直播

四、活动内容
（一）展会

由执行单位统一设计搭建，各县（市、区）提供相关素材，设美食区、特装展区及开幕式舞台。

1.展位大小：90m²/个。

2.主    题：各县主题词+xx县（市、区）。

3.设计风格：整个场地布局契合中国传统文化，围绕活动主题，充分展现各县（市、区）特色、风采。

4.功能区分：每个县（市、区）均按照前台展馆、后台直播进行设计，前台让顾客线下体验购物，后台直播线上进行带货。

5.建筑材料：符合美观、环保、防火、防水等技术要求。

6.形象展示：展馆以图片、实物、文字、声像等为载体，全方位、多视角展示县域特色、品牌形象和产品卖点；同时能够结合声、光、电等高新技术手段强化展示效果，与展馆整体相衬托。

7.具体要求：执行方必须确保会展供应商具有ISO9001质量管理体系认证证书、ISO14001环境管理体系认证证书和GB/T28001职业健康安全管理体系认证证书。执行方负责与各县（市、区）做好展销需求、文创素材等沟通工作，尽量保证陈列道具、文创成果等满足不同企业参展需求。

（二）直播

对开幕式进行直播，结合航拍，多机位展示三明风采及启动仪式全过程，邀请省、市领导参与。各县（市、区）同步开展带货直播，推介各县（市、区）特色产品、文化及旅游景点；现场连线宁化长征集结出发地、泰宁上清溪、三钢集团、朱子文化园，做为“四张名片”的宣传点；以逛吃“明品明味街”方式介绍三明小吃，重点现场体验沙县小吃做法并试吃。各县（市、区）提前与执行方做好衔接、设计和编排，确保直播形式多样、内容丰富、流程顺畅。

（三）巡馆

省、市领导到各县（市、区）特装馆巡馆，请执行方按照特装馆顺序，做好道具准备、环节拾串、熟场调试等工作。

（四）相关配套活动

线下展销时长3天，每天安排一场文艺活动，吸引人气，带动氛围。

附件2
第二届“乐购三明”直播节暨“明品明味街”开街活动工作任务清单

	序号
	工作任务
	具体工作内容
	完成时限
	责任单位

	1
	前期工作
	各县（市、区）完成工作专班建立，并汇总至市商务局。
	4月5日
	各县（市、区）政府

	2
	
	各县（市、区）完成选品、参与活动预销售网店筛选，并以县政府办名义向市商务局备案。
	4月15日前
	各县（市、区）政府，市商务局、工信局、农业农村局、林业局、文旅局

	3
	
	开展预热销售。
	4月16日-4月29日
	各县（市、区）政府，市商务局

	4
	
	完成开幕式策划详细方案，布局图设计。
	4月20日前
	市融媒体中心、城发集团

	5
	
	向省商务厅发出活动邀请函，并做好跟踪对接。
	4月25日前
	市商务局

	6
	前期工作
	完成省、市领导致辞文稿。
	4月25日前
	市政府办、商务局

	7
	
	完成“明品明味街”三明小吃招商入驻。
	4月25日前
	市城发集团

	8
	
	提交活动安保方案、消防预案、医疗保障（含疫情防控）方案及活动风险评估报告。
	4月25日前
	市城发集团

	9
	宣传（引流）工作
	提交主场开幕式活动宣传引流方案（含引流路径、渠道及活动现场福利派送方案等）。
	4月20日前
	市融媒体中心、城发集团

	10
	
	完成市、县两级政府领导宣传海报制作工作，宣传预告片制作及宣传投放。
	4月20日前
	市融媒体中心

	11
	
	各县（市、区）完成县、乡、村三级覆盖的宣传组群设立，形成品宣矩阵；各大媒体实施全矩阵宣传推广。
	4月25日前
	市融媒体中心，各县（市、区）政府

	12
	展馆搭建
	完成招投标程序及特装馆设计。
	4月16日前
	市城发集团，各县（市、区）政府

	13
	
	完成展馆搭建。
	4月28日前
	市城发集团

	14
	
	完成舞台布置，并提交三场文艺演出节目单。
	4月28日前
	市融媒体中心、城发集团

	15
	直播活动
	提交开幕式及直播流程框架（含活动每个时间段具体安排）；提交省、市领导巡馆直播方案及脚本
	4月20日前
	各县（市、区）政府，市融媒体中心

	16
	
	完成各县（市、区）直播方案及脚本
	4月25日前
	各县（市、区）政府，市融媒体中心

	17
	
	完成技术测试、直播测试、彩排。
	4月29日前
	参与直播人员、市融媒体中心

	18
	数据统计
	活动完成次日上午10点前，各县（市、区）政府完成直播数据统计，市城发集团完成“明品明味街”销售统计，并报市商务局汇总。
	5月3日上午
	各县（市、区）政府，市商务局、城发集团


附件3
第二届“乐购三明”直播节暨“明品明味街”开街活动选品备案表

备案单位：（盖章）                                              时间：   年   月   日
	序号
	品类
	供应商
	品牌
	产品
	联系人
	联系方式
	数量
	产品简介

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


联系人：            联系方式：
附件4
第二届“乐购三明”直播节暨“明品明味街”开街活动网店备案表

备案单位：（盖章）                                                 时间：   年   月   日
	序号
	平台
	企业名称
	网店名称
	网址
	联系人
	联系电话
	是否参与县长直播

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


联系人：                联系方式：           

附件5

第二届“乐购三明”直播节暨“明品明味街”开街活动预售情况表

	预售总金额（万元）
	

	参与供应商数
	
	参与产品品类数
	

	预售预热明细

	序号
	销售企业
	销售产品
	销售额
	销售渠道

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


填报单位：（盖章）                                          时间：   年   月   日

联系人：            联系方式：           

附件6
第二届“乐购三明”直播节暨“明品明味街”开街活动统计表

填报单位：（盖章）                                       时间：   年   月   日
	单位
	预热销售额（万元）
	直播销售
（万元）
	展会销售（万元）
	小吃销售
（万元）
	累计观看人数

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


（注：统计期限为2021年4月16日—5月2日，含订单。）

联系人：            联系方式：
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